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Áreas de Trabajo - Organización 
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Responsabilidades 

 

 

 

La producción de la Secretaría 
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Las campañas 

Procedimiento general para la instrumentación de una 
campaña. 
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Tareas de la Comisión 

Quincenalmente:  
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Mensualmente:  

 

Otras tareas a ser desarrolladas: 
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PRENSA y PROPAGANDA 

Anexo I - Resoluciones del IX 
Congreso de AFFUR 
 

1.- Que toda la propaganda se organice centralizadamente desde una 
comisión abierta a los militantes del sindicato. Ésta a su vez se puede 
repartir tareas como: boletín, medios electrónicos, etc.  
 
2.- Que las publicaciones electrónicas y en papel del sindicato retransmitan 
la información generada por el sindicato y sus luchas (agenda de 
actividades, declaraciones, resoluciones, etc.).  
 
3.- Que se fomente la difusión de los debates que se dan en el sindicato y 
en el movimiento popular, así como, la difusión de materiales formativos 
en temas económicos, históricos, políticos y de interés a la militancia 
sindical.  
 
4.- Que la cartelería de amplia difusión a la plataforma sindical y a las 
consignas que sinteticen los objetivos del sindicato en el momento dado.  
 
5.- Hechas nuestro aporte sobre los criterios fundamentales para dar un 
salto en cantidad y calidad del contenido de lo que propagandeamos, 
podemos trabajar sobre las tareas referidas a los “medios”.  
 
6.- Reeditar el Boletín de AFFUR con los criterios de contenido antedichos, 
priorizando el contenido al formato, comenzando a editarlo 
bimensualmente y aspirar a convertirlo en mensuario. Entendiendo que el 
éxito de este material depende de que sea tomado por la militancia del 
sindicato como una herramienta informativa y formativa. Para ayudar a la 
adopción del boletín como el principal material de propaganda hacia los 
trabajadores de la UdelaR, la Comisión de Propaganda instrumentará con 
los centros de base, recorridas de distribución por los centros.  
 
7.- Reorganizar y actualizar “en tiempo real” la página web, los correos de 
difusión y las redes sociales, tomándolos como los medios de acceso más 
rápido a la información generada desde el sindicato (actividades, 
resoluciones, etc.) tanto para nuestros compañeros como para otros 
gremios y la prensa. Para ello es necesario que un grupo de compañeros de 
la Comisión de Propaganda se encarguen de esta tarea a diario. Mediante 
estos canales es posible difundir también el contenido de los boletines y 
de documentos de información y formación en un sentido más amplio.  
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8.- Es necesario establecer claramente la responsabilidad del trato con la 
prensa; el secretario general, el de propaganda y en su suplencia algunos 
integrantes de la comisión de propaganda deben estar encargados de 
actuar como voceros frente a la prensa. Los “grandes medios” tiene un 
alcance y efecto político de gran magnitud, estos medios construyen la 
agenda de los temas políticos y de la gente. Sabemos que estos medios 
manipulan la información, por ello es necesario contar con voceros 
conscientes de esta realidad y capaces de responder ante situaciones 
cambiantes. Pero para que un vocero desarrolle un discurso y de noticia de 
las demandas y actividades del sindicato hay que buscar a la prensa, 
“esperar a que vengan” equivale a estar ausente de los “medios masivos” 
como nos sucedió en este último conflicto por presupuesto.  
 
9.- La Comisión de Prensa y Propaganda debe trabajar para intentar contar 
con referentes en cada centro de base, buscando que al momento de 
realizar campañas de propaganda, estos sean capaces de constituir grupos 
de trabajo en cada centro para desarrollar las tareas concretas (aficheria, 
muros, volanteadas, etc.). 
 Pero en la medida que estos grupos de tareas no se constituyan o aun 
sean débiles, es necesario que la comisión de propaganda los respalde no 
solo facilitando los materiales, sino concurriendo a cada centro a 
desarrollar actividades de propaganda. Generar campañas como por ej: 
colocar en todas las fachadas de la UdelaR pancartas y donde sea 
necesario concurrir a pintarlas y colocarlas junto a los compañeros del 
centro de base, refuerza doblemente al Sindicato, tanto en su visibilidad 
hacia afuera, como en su trabajo interno, mostrando que la estructura 
común está también para apoyar y fortalecer a los centros de base.  
 
10.- Crear una Emisión Radial. 
 


